Bases de los Premios Sol 2026

Introduccion

La Camara Uruguaya de Turismo (CAMTUR), con el apoyo de la Agencia Nacional de
Desarrollo (ANDE) y el Ministerio de Turismo (MINTUR), lanza la edicién 2026 de los
Premios Sol, un reconocimiento a la excelencia, la innovacién y el compromiso del sector
turistico nacional. Estos premios buscan visibilizar y celebrar las iniciativas mas destacadas
que contribuyen al desarrollo sostenible del turismo en Uruguay.

Objetivo

Reconocer y visibilizar a empresas y eventos del sector turistico uruguayo que demuestren
un desempeiio destacado, con impacto en su entorno, contribuyan al desarrollo econémico,
promuevan la sostenibilidad y fortalezcan el posicionamiento del pais como destino
turistico.

Categorias

1. Alojamiento Turistico del afio.

2. Turismo Rural del afio

3. Transporte Turistico del afio

4. Agencias de Viaje del afo

5. Propuesta Gastronémica del afio

6. Inmobiliaria Turistica del afio

7. Evento MICE del Afio

8. Bodega turistica del afio

9. Experiencia de turismo aventura del afio

-Que consientan el tratamiento de sus datos personales segin la normativa vigente.
Las empresas seran evaluadas en dos grupos:

e Microy Pequefias Empresas
e Medianas y Grandes Empresas. !

Requisitos de Postulacion
Podran postularse:
- Empresas legalmente constituidas, con domicilio en Uruguay y registradas en el registro de

! Se define el tamafio de la empresa por tramos de personal ocupado: micro (1 a 4), pequefia (5 a 19), mediana (20a99) y
grande (mas de 99).



operadores turisticos del MINTUR (En el caso que corresponda)

- Que desarrollen actividades dentro de alguna de las categorias mencionadas.
- Que estén al dia con sus obligaciones fiscales y legales.

- Que no se encuentren en situacién de embargo.

Proceso de Postulacion

Las postulaciones se recibiran a través del formulario online disponible en el sitio web de
ANDE, entre el 24 de junio y la medianoche del 30 de julio de 2026.

Cada postulante debera completar el formulario con informacion general y especifica segiin
su categoria, incluyendo descripcion de la propuesta, logros, innovaciones, impacto social,
ambiental y territorial.

Asimismo, deberd compartir, mediante un enlace de DRIVE, hasta cinco (5) imagenes
ilustrativas de la postulacion. De forma complementaria, podra adjuntar un (1) video.

A efectos de la evaluacion, se agradece no exceder la cantidad de imagenes indicada. No se
consideraran imagenes adicionales.

Este material podra ser utilizado por la organizacion con fines de evaluacion, difusion y
promocidn de las postulaciones y de las iniciativas reconocidas en el marco del concurso, en
caso de resultar seleccionadas o premiadas.

Evaluacion

La evaluacion constara de dos etapas complementarias:

1. Evaluacion técnica: Un Comité Técnico designado por CAMTUR, ANDE y MINTUR que
evaluarad las postulaciones segtn los criterios definidos para cada categoria. Esta instancia
tendra una ponderacion de 70 puntos. Se seleccionaran hasta 3 finalistas por categoria.

2. Voto del publico: Las propuestas finalistas seran presentadas a través del material visual
compartido por la empresa en su postulacidén y sometidas a votacion abierta al publico, la
cual tendra una ponderacion de 30 puntos? (30 puntos la empresa mas votada, 25y 20
respectivamente las dos siguientes)

De la suma del puntaje obtenido en la evaluacion técnica (primera instancia) y la
votacion del publico (segunda instancia), se obtendra el puntaje final que
determinara la empresa o evento ganador/a.

% Los materiales audiovisuales que se utilizardn seran los compartidos por las empresas en la postulacién.



Criterios de Evaluacién

Los criterios son especificos para cada categoria e incluyen aspectos como: desempefio
reciente, valor diferencial, innovacién, impacto social y ambiental, articulacidn territorial,
potencial de crecimiento, entre otros. (Detalle al final del documento) Cada criterio tendra
una ponderacion especifica.

Premios
Los ganadores de cada categoria recibiran:

- Un reconocimiento oficial en evento de premiacion.
- Apoyo en comunicacidén y visibilidad a través de CAMTUR, ANDE y MINTUR.?

Condiciones Generales

- La sola presentacion implica la aceptacion total de las bases.

- CAMTUR, ANDE y MINTUR podran declarar desiertos los premios si asi lo consideran.

- Cualquier situacion no prevista sera resuelta por el Comité Organizador.

- CAMTUR se reserva el derecho de modificar estas bases antes del cierre del llamado

- No podra ser parte del jurado ni de cualquiera de las etapas que conforman al proceso de
seleccidn, ninguna persona que revista actualmente cargo en el Consejo Directivo (titular o
alterno) de la Camara.

- Podran participar todas las empresas que cumplan con los requisitos establecidos en estas
bases, incluyendo aquellas vinculadas a instituciones socias de CAMTUR y socias
impulsoras.

- El traspaso de informacion con las ternas finalistas asi como de los ganadores finales de
ANDE a la CAMARA -para su difusién- contara con la validacién de un escribano publico que
registre el resultado de cada etapa.

Consultas

Las consultas deberan realizarse por correo electrdnico a:
coordinaciongeneral@camtur.com.uy, hasta 3 dias habiles antes del cierre del llamado.

3 Para esto se realizard un video promocional de la empresa ganadora a partir de los materiales que las mismas empresas
compartieron al momento de la postulacién.



Criterios de Evaluacion por Categoria

1. Alojamientos

Criterio

Descripcién

Ponderacion en 70 puntos

Desempeiio reciente

Crecimiento o estabilidad en
ocupacion, ventas, empleos,
visibilidad y reputacion en
el ultimo afio

7

Innovacién en servicios

Diferenciales en la
experiencia del huésped,
mejoras en infraestructura,
tecnologias aplicadas

14

Impacto social y territorial

Vinculacién con comunidad
local, generacion de empleo,
alianzas, accesibilidad

10,5

Sostenibilidad ambiental

Buenas practicas
ambientales, eficiencia
energética, tratamiento de
residuos

10,5

Calidad en la atencion

Nivel de satisfaccion del
cliente, estandares de
servicio, canales de
retroalimentacion

Potencial de crecimiento

Proyecciones de expansion,
nuevos mercados,
fidelizacion, desarrollo de
producto

3,5

Contribucién a la
asociatividad territorial o
sectorial

Participacion activa en
redes, asociaciones socias
de CAMTUR

Profesionalizacion en el
empleo

Contratacidén de egresados
de carreras vinculadas al
turismo y/o capacitacién
del personal mediante
instrumentos propios o del
Estado

3,5

2. Turismo Rural

Criterio

Descripciéon

Ponderacion

Desempefio reciente

Visitacion, generacién de
ingresos, estabilidad del
equipo humano

7

Autenticidad y experiencia

Rescate del patrimonio
rural, identidad local,
propuestas diferenciales

21




Impacto en el territorio Articulacién con 14
productores, artesanos,
redes rurales y entorno
natural
Sostenibilidad y Proteccion de ecosistemas |14
conservacion rurales, uso de recursos
locales
Potencial de crecimiento Escalabilidad o 3,5
replicabilidad del modelo,
mejora continua,
diversificacion
Contribucién a la Participacion activa en 7
asociatividad territorial o redes, asociaciones socias
sectorial de CAMTUR
Profesionalizacidon en el Contratacién de egresados [3,5
empleo de carreras vinculadas al
turismo y/o capacitacién del
personal mediante
instrumentos propios o del
Estado
3. Transporte Turistico
Criterio Descripcién Ponderacion
Desempefio reciente Evolucion de la operacion, |7
satisfaccion del usuario,
adaptabilidad
Seguridad y accesibilidad Buenas practicas, inclusién, [14
protocolos actualizados
Innovacién Tecnologia, trazabilidad, 14
reservas online, rutas
turisticas tematicas
Impacto territorial Cobertura, conexién entre |7
destinos, articulacion con
actores locales
Sostenibilidad Reduccion de huella de 14
carbono, eficiencia
energética, educacién al
pasajero
Potencial de crecimiento Nuevas rutas, publicos y 3,5
servicios agregados
Contribucién a la Participacién activa en 7
asociatividad territorial o redes, asociaciones socias
sectorial de CAMTUR
Profesionalizacion en el Contratacidn de egresados  [3,5

empleo

de carreras vinculadas al
turismo y/o capacitacion
del personal mediante




instrumentos propios o del
Estado

4. Agencias de Viaje

Criterio Descripcién Ponderacion
Desempefio reciente Ventas, nuevos productos, 7
posicionamiento, alianzas
Valor diferencial Curaduria de experiencias, [14
innovacién en producto,
creatividad en propuestas
Satisfaccion del cliente Atencién, posventa, uso de (14
herramientas digitales,
fidelizacion
Impacto territorial Inclusién de operadores 10,5
locales, fortalecimiento de
destinos internos
Uso de tecnologia Plataformas de venta, 10,5
automatizacion,
comunicacion
Potencial de crecimiento Nuevos mercados, 3,5
expansion de red comercial
Contribucién a la Participacion activa en 7
asociatividad territorial o redes, asociaciones socias
sectorial de CAMTUR
Profesionalizacion en el Contratacién de egresados  [3,5
empleo de carreras vinculadas al
turismo y/o capacitacién
del personal mediante
instrumentos propios o del
Estado
5. Propuesta GastronOmica
Criterio Descripcién Ponderacion
Desempefio reciente Visitacion, reconocimiento, |7
posicionamiento en el
destino
Valor gastrondémico Integracion de productos 14
locales, innovacién en
sabores, identidad culinaria
Experiencia del visitante Relato, ambientacidn, 14
atencion, conexion con el
entorno
Impacto en el territorio Trabajo con proveedores 10,5
locales, derrame econémico
Sostenibilidad alimentaria Residuos, menu 10,5

responsable, cadena de
abastecimiento




Potencial de crecimiento

Replicabilidad, nuevos
publicos, expansion de
marca

3,5

Contribucién a la Participaci6n activa en 7
asociatividad territorial o redes, asociaciones socias
sectorial de CAMTUR
Profesionalizacidén en el Contratacién de egresados 3,5
empleo de carreras vinculadas al
turismo y/o capacitacion
del personal mediante
instrumentos propios o del
Estado
6. Inmobiliarias Turisticas
Criterio Descripcion Ponderacion
Desempefio reciente Colocacién de propiedades |7
con fines turisticos, nuevas
inversiones
Valor agregado Propuesta integral para 14
propietarios e inversores,
conocimiento del mercado
Articulacion turistica Participacién activa en el 10,5
ecosistema turistico,
alianzas con operadores
Sostenibilidad en gestién Proyectos respetuosos del 10,5
entorno, materiales,
eficiencia
Innovacion en servicios Tecnologia aplicada, 14
atencion al cliente,
herramientas de promocion
Potencial de crecimiento Nuevas zonas de desarrollo, [3,5
diversificaciéon
Contribucién a la Participacion activa en 7
asociatividad territorial o redes, asociaciones socias
sectorial de CAMTUR
Profesionalizacion en el Contratacidén de egresados  [3,5
empleo de carreras vinculadas al
turismo y/o capacitacion
del personal mediante
instrumentos propios o del
Estado
7. Evento MICE del Aio
Criterio Descripciéon Ponderacion
Impacto Impacto en destino 14

Alcance mediatico




Oportunidades laborales
generadas

Originalidad y Relevancia Cantidad de delegados 14
Tematica
Duracion

Articulacién institucional Coordinacién entre actores |7
publicos/privados, redes y
asociaciones

Profesionalismo en la Proveedores involucrados |7

ejecucion

Contribucion al destino Visibilizacion del territorio |7
Posicionamiento turistico
Alcance geografico de los
participantes

Sostenibilidad y legado Practicas sostenibles 10,5
Impacto social/cultural
Legado

Contribucién a la Participacion activa en 7

asociatividad territorial o redes, asociaciones socias

sectorial de CAMTUR

Profesionalizacion en el Contratacién de egresados [3,5

empleo de carreras vinculadas al
turismo y/o capacitacién
del personal mediante
instrumentos propios o del
Estado

8. Bodega turistica del Aho

Criterio Descripcién Ponderacion

Desempefio reciente Visitacion, crecimiento y 7
posicionamiento

Experiencia enoturistica Calidad y autenticidad dela | 17.5
experiencia

Impacto territorial Vinculo con la comunidad, 10.5
contratacion de servicios
locales, generacion de
empleo.

Sostenibilidad Buenas préacticas 10.5

ambientales




Innovaciéon Nuevos productos y 7
experiencias

Potencial de crecimiento Diversificacion y expansion | 3.5

Asociatividad Participacion en redes y 7
asociaciones

Profesionalizacion Capacitacién y empleo 7
calificado

9. Experiencia Turismo Aventura del Ao

Criterio Descripciéon Ponderacion

Desempefio reciente Visitacion, crecimiento y 7
posicionamiento

Calidad de la experiencia Disefio y satisfaccion del 14
visitante

Seguridad Protocolos y gestion de 14
riesgos

Impacto territorial Integracion con 7
comunidades, entorno y
ecosistema turistico local

Sostenibilidad Conservacion y buenas 10.5
practicas

Potencial de crecimiento Nuevos publicos, alianzas, 7
productos y servicios
complementarios

Asociatividad Participacion en redes y 7

asociaciones




Profesionalizacion

Capacitacion y empleo
calificado

3.5
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